دانشگاه پیام نور کرج

لیست پایان نامه
 ارشد مدیریت 

	ردیف
	موضوع
	رشته
	پژوهشگر

	1
	بررسی نقش جوانان در فرایند تصمیم گیری خرید خانواده در 9
محصول منتخب ، مطالعه موردی شهر کرج
	مدیریت بازرگانی
	محسن خواجوئی

	2
	ارزیابی تاثیر تبلیغات بازرگانی بر میزان جذب مشتریان حسابهای
قرض الحسنه بانک ملت و به منظور اثر بخشی تبلیغات از مدل 

AIDA ، مطالعه موردی شهرستان کرج
	MBA
	الهام کیانی

	3
	تاثیر بازاریابی داخلی بر شهرت سازمانی (شرکت تولیدی فولاد)
	مدیریت بازرگانی

	مرتضی خادم قرانی

	4
	بررسی کیفیت خدمات ارائه شده در فرمانداری شهرستان کرج بر مبنای سنجه های سرآمدی بنیاد اروپایی مدیریت EFQM

	MBA
	عصمت سرافرازی

	5
	برنامه ریزی استراتژیک اتوبوسرانی قزوین بر اساس مدل فیلیپس

	MBA
	محسن خلیلی

	6
	مقایسه اهمیت عوامل بازاریابی خدمات در موفقیت فعالیت های بازاریابی بانکداری ( پست بانک )
	مدیریت بازرگانی
	مریم قشقایی

	7
	تجزیه و تحلیل استراتژی بازاریابی شرکت های خدماتی در دوران رکود ( شرکت های خدمات راه و ساختمان )
	MBA
	مریم مخزن قدیمی

	8
	بررسی عوامل موثر بر وفاداری به مارک تجاری در بازار فراورده در شهر تهران
	مدیریت بازرگانی

	مهدی رضائی


	9
	تدوین استراتژی در شرکت شایان با استفاده از متد FMEA

	MBA
	علی ضرابی

	10
	بررسی میزان تاثیر فعالیت های پیشبرد فروش داروهای انسانی

	مدیریت بازرگانی
	فاطمه دیبائی

	11
	تعیین و رتبه بندی موثر بر رضایت مشتریان بانک ملت با رویکرد با مشتری ( CRM) 
	MBA
	ساناز امیر افشاری

	12
	تدوین استراتژی آمیخته ترفیع برای افزایش فروش درفروشگاه های زنجیره ای شهروند
	MBA
	سهم الدین نادری

	13
	بررسی مشکلات مشتریان در استفاده از بانکداری اینترنتی ، مطالعه موردی : بانک صادرات ایران
	مدیریت بازرگانی

	حسن اصغریان


	14
	تجزیه و الویت بندی موانع و مشکلات کلیدی توسعه صادرات 
لوستر ایرات ( بر اساس مدل الماس ملی پورتر )
	MBA
	سمانه مسعودی

	15
	شناسایی عوانل موثر بر کیفیت خدمات بانک ( بانک صادرات کرج )
	مدیریت بازرگانی
	سمیه قادری

	16
	بررسی فرایند عارضه یابی سازمانی شرکت ماموت بر مبنای رویکرد ارزیابی متوازن
	MBA
	فاطمه فیاض

	17
	بررسی علل ترجیع برند پوشاک ترکیه نسبت به برند ایرانی توسط مصرف مصرف کننده

	MBA


	امید صبح رخشان

	18
	طراحی و تدوین استراتژی شرکت حفاری شمال
	MBA
	حسین ترابی

	19
	بررسی عوامل موثر بر انتخاب رنگ و نوع خودرو مور نظر
مشتریان محصولات 2 شرکت خودرو و سایپا 
	MBA
	امیر حسن فرمانبر

	20
	بررسی میزان آمادگی استقرار مدیریت دانش در شهرهای تهران از دیدگاه مدیران 
	MBA
	زینب خواجوی

	21
	بررسی تاثیر آمیخته بازاریابی p4 لغزایش فروش آبگرامکن های تولیدی قایناز در شهر تبریز 
	مدیریت بازرگانی
	مرتضی اکبری

	22
	تدوین استراتژی های شرکت دکستروز ایران 
	MBA
	بهنام دهبان

	23
	تدوین استراتژی شرکت آبشار پلاستیک کار با استفاده از مدل QFH

	MBA
	ندا مومنی

	24
	شناسایی و الویت بندی پارامترهای موثر بخشی اینترنتی 

	مدیریت بازرگانی
	غلامرضا درکی

	25
	بررسی علل تمایل خانوار ایرانی به کالاهای چینی ( بررسی موردی محصولات الکتریکی و الکترونیکی شهرستان ارومیه )
	مدیریت بازرگانی

	اکبر تقی


	26
	برنامه ریزی راهبردی جهت جلب مشارکت مردم ، شهرداریها
و بخش خصوصی در نوسازی و بهسازی بافتهای فرسوده ،نمونه

موردی : محله سیروس تهران
	MBA
	جواد حقیقی

	27
	نگرشی سنجی پیامدهای پیوستن ایران به سازمان تجارت جهانی 
WTo   برروی صنعت خودرو ( مطالعه موردی شرکت ایران 

خودرو )
	MBA
	نعیمه عامل سلوکی

	28
	بررسی و تحلیل اثر معافیت مالتی موضوع ماده 132 قانون 
مالیاتهای مستقیم بر الویت های استراتژیک اداره کل امور مالیاتی قزوین
	MBA
	محمود حشمتی

	29
	بررسی رابطه بین استراتژی تمایز خدمات و رضایت مشتریان نمایندگی شرکت ایساکو 
	MBA
	امیر نوروزی

	30
	بررسی میزان تاثیر اجرای برنامه ریزی عملیا تی محیطی با عوامل ساختاری جمعیت شناسی ( شهر کرج )
	مدیریت بازرگانی
	هدیه جمالی کرمانشاهی

	31
	طراحی و تبیین مدل کنترل بر اساس کارت امتیازی ( BSC) در شرکت عمران شهر جدید اندیشه
	MBA
	حمید عبدی

	32
	بررسی میزان تاثیر اجرای برنامه ریزی عملیاتی در اهداف استراتژی شرکت سایپا
	MBA
	محمد زارع

	33
	بررسی امکان پیاده سازی متدولوژی شش سیگما جهت بهبود 
مشتریان ( فرهنگسرای شهرستان کرج )
	MBA
	ساحل آبشاری

	34
	شناسایی نیازهای مشتریان بر اساس مدل کانو به منظور طراحی خدمات اینترنتی با استفاده از رویکرد گسترش عملکرد گسترش عملکرد کیفیت QFD
	MBA
	محمود افسر

	35
	بررسی عوامل رقابتی چای و ارائه راهکارهای برای توسعه بازارهای داخلی چای ایرانی
	مدیریت بازرگانی
	ابراهیم حقوقی فرد

	36
	ارزیابی بهره گیری از قابلیتهای مزیتی مشتری محور و رابطه آن با نام تجاری در صنایع بهداشتی
	مدیریت بازرگانی
	علی اکبر جوکار


	37
	عوامل موثر بر رضایت مشتریان در بانک استان مرکزی 
( مطالعه موردی شهرستان خمین )
	MBA
	زهره فرنقی

	38
	تدوین استراتژی مدیریت ارتباط با مشتری به شکل الکترونیکی 
برای دستیابی به کلاس جهانی ( مطالعه موردی شرکت سایپا)
	MBA
	جواد جوکار

	39
	تدوین استراتژی مشتری مداری بر اساس مزیت رقابتی در صنعت خودرو ( مطالعه موردی شرکت رایان سایپا )
	MBA
	علی ربیعی

	40
	تدوین استراتژی شرکت رایان سایپا بر مبنای مدل فرد آردیود
	MBA
	جمشید جمشیدی

	41
	بررسی چگونگی تاثیر گذاری طبقه اجتماعی بر فرایند تصمیم خرید فردی در شهرستان اندیمشک
	مدیریت بازرگانی
	مهرنوش نظری

	42
	شناسایی موانع تحقق مدیریت اسلامی در سطح کلان سازمانهای دولتی
	MBA
	حمید رضا معصومی

	43
	بررسی موانع خصوصی سازی شرکت مخابرات کرج
	مدیریت بازرگانی

	غفت نظری

	44
	بررسی عوامل موثر در افزایش بخشی پیامکهای تبلیغاتی از طریق تلفن همراه در شهر رشت
	مدیریت بازرگانی
	مهناز رحمتی

	45
	بررسی نقش کارت امتیازی و متوازن در ارزیابی و رتبه بندی شرکتهای خودرو ساز گروه سایپا
	مدیریت بازرگانی
	سید حسن مرتضایی

	46
	بررسی و الویت بندی عوامل کلیدی موثر بر تصمیم خرید مصرف کنندگان محصولات لبنی مغانه در استان اردبیل
	مدیریت بازرگانی
	سیامک امیدی

	47
	بررسی عوامل موثر در تصمیم گیری برون سپاری و وظایف لجستیک در شرکت خودرو سازی سایپا
	مدیریت بازرگانی
	محمد نصیر نژاد

	48

	بررسی و الویت بندی عوامل موثر بر رفتار خرید مصرف کنندگان محصولات شرکت پارس الکتریک با استفاده ازمدل رفتار
	مدیریت بازرگانی
	سعید کوهستان

	49

	بررسی عوامل موثر بر بسته بندی محصولات بیسکویت گرجی و تاثیر آن بر میزان فروش از دیدگاه خرده فروشان در سطح شهر
	مدیریت بازرگانی
	فاطمه عرفی

	50
	برنامه ریزی استراتژیک توسعه بازار یابی طرح ملی بانکرینگ در شرکت ملی پخش فراورده های نفتی ایران
	مدیریت بازرگانی
	معصومه اکتسابی

	51
	بررسی و تعیین سنجه های ارزیابی متوازن و تهیه  نقشه استراتژیک بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران بر اساس اهداف استراتژی
	MBA
	اعظم بیگدلی

	52
	انتخاب راهبردهای مناسب بازاریابی اینترنت در شرکتهای تولیدی برتر ایران بر اساس مدل سه C
	مدیریت بازرگانی
	هوشنگ زراء

	53
	شناسایی تاکتیک های مناسب بازریابی اینترنتی در تامین مالی بانک ملت از طریق بانکداری اینترنتی
	مدیریت بازرگانی
	محمد کمرروستا

	54
	تاثیر بازاریابی اینترنتی بر افزایش جذب مشتریان هتلهای شهر اصفهان
	MBA
	احسان فائفی

	55
	بررسی شاخص های طرحهای پژوهشی جهت تجاری سازی ( مطالعه موردی طرح های سال 1388 پژوهشکده مهندسی جهاد کشاورزی 
	مدیریت اجرایی
	سعید مدیر زارع


	56
	مطالعه و بررسی نقش مدیریت دانش برای دستیابی به کلاس جهانی سازمان ها
	MBA
	مریم حسینی محمودی

	57
	بررسی چالش های فرهنگی اجتماعی فراروی توسعه پایدار صنعت گردشگری استان فارس
	مدیریت بازرگانی
	زهرا زارع

	58
	بررسی رابطه بین هوش هیجانی مدیران فروش و فعالیت های پیشبرد و ترفیع فروش تجاری ( مورد مطالعه : شرکتهای تولیدی صنایع غذایی استان آذربایجان)

	مدیریت بازرگانی

	سهیلا شکوری یادگاری


	59
	تدوین استراتژی در راستای نقشه جامع علمی کشور جهت ارتقاء
نقش و جایگاه دانشگاه پیام نور در تحقیق چشم انداز 20 ساله 

جمهوری اسلامی ایران
	MBA
	سپیده متفقی زنوز

	60
	ارزیابی استراتژی های وظیفه ای دانشگاه علوم پزشکی در چارچوب برنامه ریزی استراتژیک کلان دانشگاه ( مطالعه موردی دانشگاه علوم پزشکی قزوین )
	MBA
	فاطمه قلی زاده

	61
	بررسی متغیرهای تاثیر گذار بر قصد استفاده مشتریان از خدمات بانکداری اینترنتی
	مدیریت بازرگانی
	مصطفی احمدی نژاد

	62
	تدوین استراتژی های مدیریت ارتباط با مشتری (CRM)در بانک ملت شهر تهران (شعب مرکزی شهر تهران)
	MBA
	حسن مرادی

	63
	بررسی نقش آمیخته ترمیع در افزایش فروش رنگ مو شرکت آتوسا
	MBA
	حسن مرادی

	64


	بررسی تاثیر S4 بر بازاریابی اینترنتی محصولات پگاه( مطالعه موردی شهر تهران )

	مدیریت MBA
	معصومه مهری خوانساری


	65


	بررسی عوامل موثر بر رضایتمندی در دفاتر خدماتی ارتباطی شهر زنجان با استفاده از مدل کانو
	مدیریت بازرگانی
	غلامرضا فکورنیا

	66


	موانع رشد صنعت گردشگری منطقه طالقان در نقش بازاریابی در بهبود آن
	مدیریت بازرگانی
	کریم باران چشمه

	67


	بررسی موانع خصوصی سازی در بانک صادرات و مقایسه تطبیقی آن با بانک ملت
	MBA
	مریم سبحانی

	68


	بررسی اثرات استراتژیهای منابع انسانی در برنامه ریزی راهبردهای سازمان بیمه خدمات درمانی
	MBA
	محمد رضا رضایی

	69
	بررسی تاثیربازرگانی محصولات شوینده- بهداشتی شرکت  کف بر مصرف کنندگان کرج
	مدیریت
	وجیهه بابا خلاق



	70
	بررسی مدیریت عملکرد سازمانی در بهبود مستمر سازمان در شرکت سایپا آذرین
	MBA
	احمد غنی دل

	71
	بررسی نقش عنصر محصول در بازاریابی صادرات تجهیزات پزشکی

	MBA
	مجید آور زمانی

	72
	بررسی تاثیر عوامل موثر بر وفاداری مشتریان در شرکت سایپا
	مدیریت بازرگانی
	محمد رضا علیزاده

	73
	تاثیر بازار یابی رابطه مند بر وفاداری مشتریان بانک سامان در شهر کرج
	مدیریت بازرگانی


	کاملیا کمالی نژاد

	74
	بازار یابی ویروسی با مطالعه درک و واکنش کاربران ، اینترنتی شهر تبریز
	مدیریت بازرگانی
	اسماعیل کاظمی بوکانی 

	75
	بررسی ارتباط سرمایه اجتماعی با عملکرد شعب در بانک صادرات کرج

	MBA
	ولی اله آروئی


	76
	بررسی تاثیر کارکردهای مختلف برند بر عکس العمل مصرف کنندگان در بازار خود رو ) مطالعه موردی – نامهای تجاری مزدا ، تویوتا ، هیوندا ی ، کیا در بازارخودرو تهران )
	مدیریت بازرگانی
	محمد عباسیان

	77
	بررسی و تاثیر آمیخته قیمت و خدمات د رتصمیم گیری مشتریان جهت انتخاب شرکت هواپیمایی
	مدیریت اجرایی
	نسیم کاظمی ملایری

	78
	بررسی و رتبه بندی تاثیر عوامل توزیع محصولات گروه بهمن ( خودرو سازی مزدا ) بر فروش آن در شهر تهران
	مدیریت بازرگانی
	مینا عباسعلی زاده



	79
	بررسی عوامل موثر بر بهره وری بانک انصار استان خراسان رضوی با استفاده از رویکرد BSC
	MBA
	رضا عظیمی



	80
	شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر در انتخاب روغن موتور در شهر اصفهان با استفاده از تکنیک AHP
	مدیریت
	رسول قادری

	81
	بررسی تاثیر تعرفه های گمرکی بر رقابت پذیری صنعت قطعه سازی خودرو ( مورد مطالعه : شرکت ساپکو)
	مدیریت بازرگانی
	نوید بدری


	82
	ارزیابی مدل یادگیری الکترونیکی و تاثیر آن بر رضایتمندی یادگیرندگان در دانشگاه در دانشگاه های مجازی تهران
	مدیریت اجرایی
	ساناز سیروس بخت

	83
	الگوی پیاده سازی اثر بخش مدیریت دانش در اداره کل تعاون استان گیلان
	MBA
	محمد دوستار



	84


	بررسی چالشهای پیاده سازی تجارت الکترونیک در شرکت سایپا
	مدیریت بازرگانی


	عاطفه پریسایی



	85
	بررسی کانال های مختلف فروش و توزیع و مقایسه آنها از لحاظ شاخص های میزان فروش ، سود آوری ، نسبت سود به فروش و نسبتهای سود آوری دیگر (
 مطالعه موردی : سازمان فروش نیکا فعال در صنعت لوازم آشپزخانه )
	مدیریت بازرگانی
	رضا نویدی نکو

	86
	بررسی نقش بازاریابی محصولات در SMED جهت رقابتی شدن سازمان ( مطالعه موردی : صنعت صنایع غذایی)
	مدیریت بازرگانی


	شهره شبا

	87
	بررسی نقش بانکداری الکترونیک در رضایت مشتریان بانک ملت منطقه کرج
	MBA
	نسرین برخورداری



	88
	بررسی عوامل موثر بر وفاداری مشتریان حوزه خدمات بانکی بر اساس مدل کارا


	مدیریت بازرگانی
	فرشته صفاری طبا لوندارنی

	89
	بررسی عوامل مطلوبیت نام تجاری بر اساس مدل آکردر میزان موفقیت )  شرکتهای آسان موتور و اطلس خودرو (
	مدیریت بازرگانی
	مریم جلیلیان

	90
	ارزیابی کیفیت خدمات صندوقهای سرمایه گذاری مشترک با استفاده از روش سروکوال
	مدیریت بازرگانی


	فائزه بناء



	91
	ارزیابی تاثیرات به کارگیری مدل تعالی ٍEFQM در عملکرد مراکز درمانی ( مطالعه موردی بیمارستان شهید رجائی قزوین)


	MBA
	سکینه ولی قزوینی

	92
	بررسی نقش و جایگاه عوامل موثربازار یابی رابطه مند بر رضایت مندی مشتریان کلیدی بانک صادرات شهر اصفهان
	مدیریت بازرگانی
	الهام سهامی



	93
	بررسی نام تجاری خدمات وتاثیر آن بر ارزش – وتاثیر آن بر ارزش – و وفا داری مشتری در شرکت هواپیمایی ماهان
	مدیریت بازرگانی
	سیده سیما رسولی

	94
	بررسی تاثیر ادراک مشتری از ارزش خرید خرید نام تجاری بر قصد خرید خودروی سمند

	مدیریت بازرگانی
	امیر محبوب لطف کار


	95
	بررسی عوامل موثر در توسعه صادرات لوازم خانگی الکتریکی و اولویت بندی آن بر اساس مدل AHP
	مدیریت بازرگانی
	مریم جعفری


	96
	بررسی امکان پیاده سازی متدولوژی شش سیگما جهت بهبود رضایت مشتریان
	مدیریت اجرائی


	ساحل آبشاری

	97
	بازنگری وتدوین مجدد استراتژی شرکت بیمه معلم


	مدیریت اجرائی
	اکبر تک زارع



	98


	بررسی مدل  ارزندگی به منظور تقسیم بندی مشتریان  بانک( مورد کاوی بانک تجارت )
	MBA


	کیوان سید روغنی



	99
	بررسی تاثیر دانش و ارتباط مصرف کننده با نام تجاری بر خرید فعلی و آینده محصول
	MBA

	شکوه السادات وفا


	100
	بررسی اثرات به کار گیری اینترنت بر اثر بخشی مدیریت بازار یابی در شرکتهای کاشی و سرامیک

	مدیریت بازرگانی
	امیر حسین میثاقی



	101
	شناسایی مشکلات توسعه الکترونیک در شرکتهای کوچک  صادراتی و ارائه راهکار( مطالعه موردی در شهر تهران )

	مدیریت بازرگانی


	محسن امیری

	102
	بررسی تاثیر تصویر ذهنی کشور مبدا بر ارزش ویژه نام تجاری ( مطالعه موردی کالاهای الکتریکی )
	مدیریت بازرگانی
	خیرالله بنائی


	103
	بررسی تاثیر عوامل ساختاری استراتژی تولید بر رقابت پذیری در صنعت کاشی و سرامیک استان اصفهان
	MBA
	سروش بصیرت

	104
	تاثیر عناصر آمیخته بازاریابی خدمات بر رضایت مالی مشتریان موسسه مالی اعتباری مهر(شهر بیرجند)
	مدیریت بازرگانی

	سهیلا قنبری

	105
	بررسی اثرات توسعه بانکداری مجازی در افزایش استفاده مشتریان از خدمات بانکی
	MBA
	فهیمه حاجی آقائی باهر

	106
	بررسی سنجه های ارزیابی عملکرد بر اساس رویکرد متوازن ( BSC )
	MBA
	اصغر طیبی طلوع

	107
	بررسی وضعیت بازار بیمه تامین اجتماعی و ارائه راهکار استراتژیک با استفاده از مدل پورتر
	MBA
	مژگان رنجبرصدیقانی

	108
	بررسی و تعیین علل موثر بر افزایش میزان تقاضای شرکتها

موسسات  تجاری  و تولیدی  برای  سفارش  بخش  آگهی بازرگانی به سازمان صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران
	MBA
	مهدی شاملو

	109
	ارزیابی استراتژی های وظیفهای دانشگاه علوم پزشکی در چارچوب برنامه ریزی استراتژیک کلان دانشگاه (مطالعه موردی دانشگاه علوم پزشکی )


	MBA
	فاطمه قلی زاده

	110
	بررسی تاثیر نظام ارتباطات یکپارچه بازاریابی بر قوت برند برای بانک تجارت(استان البرز)

	مدیریت بازرگانی
	لیلا معینی فر

	111
	عوامل موثر بر رضایت بیمار ( مشتری ) با رویکرد CRM
در بیمارستان دهخدا
	MBA
	فریبا ضیائی

	112
	بررسی  تاثیر استاندارد  ISO / TS194949 : 2009  بر دستیابی به اهداف استراتژیک در شرکت وزین صنعت قطعه
	مدیریت اجرایی


	علی طبقچی اقدم


	113
	برنامه ریزی استراتژیک شرکت مدیریت تولید برق اصفهان
	MBA
	حسین علامه

	114
	تعیین اولویتهای استراتژیک بارویکرد آینده پژوهی در راستای اهداف سند چشم انداز ایران 1404" مورد کاوی : صنعت نیشکر
	MBA

	محمد امین زهری

	115
	بررسی ارتباط بین کیفیت زندگی کاری ( QWl )کارکنان و مدیریت رضایت مشتری رضایت مشتری ) CSM) ( مطالعه موردی ، واحدهای صفی سازمان صفی سازمان تامین اجتماعی )
	MBA
	ناهید خزاعی

	116
	بررسی آمادگی مدیریتی در پیاده سازی مهندسی مجدد جهت

بهبود استراتژی رقابتی درشرکتهای صنایع بین المللی برق ارس
	مدیریت اجرائی
	فائزه زمانی

	117
	بررسی عوامل مرتبط با میزان فروش محصولات پایانه های

فروش ( خرده فروشان ) عوامل  موثر برخرده فروشی مواد

غذایی شهر کرج )
	مدیریت بازرگانی


	راحله کاظمی

	118
	بررسی تاثیر آمیخته بازاریابی  ) 4p) بر افزایش آبگرمکن های تولیدی شرکت قاینار خزر در شهر تبریز
	مدیریت بازرگانی


	مرتضی اکبری


	119
	بررسی موانع خصوصی سازی در بانک صادرات و مقایسه تطبیقی آن با بانک ملت
	MBA
	مریم سبحانی

	120
	بررسی میزان مصرف محصولات فرهنگی و عوامل موثر در بازار یابی آن در شهرستان کرج
	MBA
	محمد کیانپور


	121
	بررسی راهبردهای ارتقاء مدیریت دانش در ستاد وزارت رفاه و تامین اجتماعی
	مدیریت بازرگانی
	گلناز قلمی زاده



	122
	بررسی عوامل موثر بر توسعه و پیاده سازی بانکداری اختصاصی در ایران (بانک ملت)
	مدیریت بازرگانی


	لیلا کاظم زاده


	123
	بررسی تاثیر کاربرد بازاریابی در رونق بخش گردشگری استان گیلان
	مدیریت اجرائی
	معصومه علی پاکزاد



	124
	درجه تاثیر نام تجاری بر تصمیم گیری خریداران در صنعت لوازم برقی ( ماشین لباسشویی و تلویزیون )
	MBA
	نادر فرید نیا

	125
	بررسی یکپارچه سازی کارت امتیازی و مدل سر آمدی

EFQM و پیاده سازی آن در شرکت پل آستر اصنعت
	MBA
	عباس بیک وردی

	126
	سنجش و تحلیل جذابیت صنعت لایروبی در ایران با رویکرد پنج نیروی رقابتی پورتر
	مدیریت اجرائی
	پرویز مقدس

	127
	بررسی راهکارپیاده سازی اصل 44 قاتون اساسی در شرکت آب منطقه ای تهران
	مدیریت اجرائی
	حسن طبسی

	128
	بررسی مقایسه ای دیدگاههای مشتریان در بهره گیری از شعبه با نمایندگی در اثر بخشی کانال های توزیع در حوزه جغرافیا یی گسترده در شرکت رنگ زیراکس ایران
	MBA
	بهمن جوادی

	129
	بررسی میزان تشریک مساعی دانش وتجربه مدیران در بهبود و هدایت فرایند های اجرایی در دانشگاه علوم بهزیستی و توانبخشی تهران

	مدیریت اجرایی
	آرش نخعی

	130
	ارزیابی مولفه های کیفیت خدمات با استفاده از مدل پنج SERQVAL ( موردی شهرداری کرج )
	مدیریت بازرگانی
	مرتضی شریف


	131
	بررسی عوامل موثر بر توسعه سهم بازار محصولات سهم بازرگانی شرکت ایمنی راهها (با استفاده ازآمیخته بازاریابی)
	MBA
	فاطمه گل پرور

	132
	شناسایی موانع سازمانی موثر بر بازارگرایی در شرکت زمزم ایران با استفاده از مدل سه شاخگی
	MBA
	سیده زهرا بهرامی


	133
	بررسی پتانسیل های صنعت گردشگری و توریسم  درمانی در شهرستان یزد
	مدیریت بازرگانی
	سیدمحمدمهدی

دهقان نیری

	134
	بررسی و سنجش کیفیت خدمات و ارتباط آن با رضایتمندی مشتریان(موسسه مالی و اعتباری مولی الموحدین (
	مدیریت بازرگانی
	محبوبه برازجانی

	135
	ارائه الگویی مناسب جهت پیاده سازی مدیریت دانش در شرکت آب و فا ضلاب گیلان
	MBA
	رویا نوروزی

	136
	بررسی راهکاری حفظ مشتریان کلیدی دربانک ملت و علل رضایت نسبت به سایر بانکها
	مدیریت بازرگانی
	مهران ابوالفتحی

	137
	تجزیه و تحلیل شکاف برنامه استراتژیک بر مبنای منطق فازی برای شکاف عملکرد شرکت ایران کاوه سایپا
	مدیریت اجرائی
	اشکان زنوزاده

	138
	بررسی نقش عوامل موثر بر رضایتمندی مشتری برای رقابتی شدن سازمانها( صنعت مواد غذایی در شرکت مهران)
	مدیریت اجرایی


	مرضیه سهرابی

	139
	تاثیر ویژگی های برند بر تصمیم خرید یخچال فریزر هیمالیا در شهرستان کرج
	MBA
	شهره واعظی

	140
	بررسی رابطه فناوری اطلاعات و رضایت مشتریان دفتر رسیدگی به اسناد پزشکی سازمان پزشکی (کرج)
	مدیریت اجرائی
	اسماعیل برزگرگیگاسری 

	141
	بررسی عوامل در توسعه صادرات  محسولات موسسه واکسن و سرم سازی رازی
	مدیریت بازرگانی
	حجت اله کلوندی

	142
	نقش خدمات صندوق ضمانت صادرات ایران بر توسعه صادرات غیرنفتی


	مدیریت بازرگانی
	مسلم پاسبان مقصوداباد

	143


	بررسی تاثیر نقش دانش مصرف کننده بر ارزیابیهای او از تعمیم نام تجاری
	مدیریت بازرگانی

	محمود زمانی


	144

	طراحی نظام مدیریت عملکرد شرکت آب و فاضلاب روستایی استان همدان با استفاده از روش ارزیابی متوازن
	MBA


	احد احدی ایمان



	145
	نقش نظارت وارزیابی در همانند سازی تکنولوژی اطلاعات در کسب و کار بیمه (سازمان تامین اجتماعی استان )
	MBA
	زهرا محمودی کیا


	146
	توسعه صادرات مبتنی بر هدفمند کردن یارانه ها و ارائه ها مدل مناسب : مورد مطالعه محصولات غذایی
	مدیریت بازرگانی
	محمود باقری

	147
	شناسایی و الویت بندی عوامل موثر بر توسعه سهم بازار صنعت تابلوهای برق
	MBA
	هدا ادیب آزاد

	148
	بررسی راهکارهای افزایش صادرات محصولات بومی منطقه خراسان جنوبی با اقتباس از مدل ملی الماس ملی پورتر
	مدیریت بازرگانی


	حسینه حق داد

	149
	تاثیر جوایز صادراتی بر رقابت پذیری صنعت کاشی و سرامیک استان یزد
	مدیریت بازرگانی
	حمید رضا شکری زاده

	150
	بررسی مدل بهینه پروری نیروی انسانی با رویکرد شایسته گزینی فولاد آلیاژی ایران
	مدیریت اجرائی
	ناصر زارع

	151
	بهینه کاوی بر مبنای مدل CAF برای ارتقاء سطح خدمات مطالعه موردی شعب بانک تجارت شهر زنجان
	MBA
	سمیرا اسدی



	152
	بررسی میزان سازگاری برنامه ریزی استرتژیک باسیستم مدیریت کیفیت 9002 ISO درشرکت خدمات فنی – مهندسی

نهال
	MBA
	مهدی رضا علمی فر

	153
	بررسی عوامل موثر براعتماد مشتری درتجارت الکترونیک مورد کاوی، مشاوره پزشکی از راه دو
	MBA
	حجت اله نعامی



	154


	بررسی نقش و تاثیر دانش مدیران بر پیاده سازی تجارت الکترونیک در بانکها ( بررسی موردی بانک صادرات شعب

تهران )
	مدیریت بازرگانی


	فاطمه نهضت


	155
	بررسی ارتباط توانمند سازی کارکنان با میزان فروش شرکت اسنوا
	مدیریت MBA
	غلامحسین شعبانی

	156


	شناسایی عوامل موثر بر پذیرش خدمات موبایل بانک از سوی مشتریان بانک پارسیان در شهر تهران
	مدیریت بازرگانی
	احسان غفور

	157


	بررسی نقش نوجوانان در فرایند تصمیم گیری خرید خانواده
	مدیریت بازرگانی


	اصغر ناصریان

	158
	بررسی رضایتمندی مشتریان کلیدی ، از خدمات بانکی بانک ملت ( مطالعه موردی : شهر مشهد)
	MBA
	کاموس زارع

	159
	تجزیه و تحلیل زیمنت در توسعه بازار
	مدیریت اجرائی


	مهدی مهر دادفر

	160
	بررسی پیش زمینه ها و پیامدها تصویر ذهنی از برند : بر اساس مدل ارزش ویژه برند از دیدگاه مشتری ( CBBE )کار ( مطالعه موردی: دانشگاه پیام موردی: دانشگاه پیام نور)

	مدیریت بازرگانی

	روستا فرهادی

	161
	بررسی و الویت بندی عوامل موثر بر تصمیم خرید مصرف کنندگان نهایی در خصوص انتخاب محصولات لبنی شرکت کاله
	مدیریت بازرگانی
	فاطمه امانی

	162
	بررسی نقش نام تجاری در روابط تولید کننده و واسطه در شهر شیراز

	مدیریت بازرگانی


	ایرج نیک پور



	163
	بررسی عوامل موثر در پذیرش موبایل بانک از سوی مشتریان بانک های شهرستان دشتستان
	مدیریت بازرگانی
	رحیم قاسمیه

	164
	بررسی تاثیر عضویت ایران در سازمان جهانی تجارت بر عملکرد صنعت بانکداری الکترونیکی کشور ( با نگاهی ویژه به بانک ملی ایران ) 
	مدیریت بازرگانی


	محمد رضا عبداللهی کیا


	165
	تاثیر بکارگیری فناوری اطلاعات بر ابعاد نقشه استراتژی بهبود کیفیت خدمات در سازمان بهداشت و درمان صنعت نفت
	مدیریت اجرائی
	نوشین کریمی آهویی

	166
	ارزیابی عملکرد شرکت ماموت بر اساس کارت  امتیازی متوازن از منظر مشتری
	MBA
	شیرین نوید

	167
	بررسی راهکارهای افزایش قابلیت های کلیدی چابکی سازمان سازمان ( مورد کاوی شرگت بهره برداری راه آهن شهری تهران مترو )
	MBA
	صدیقه آصفی

	168
	بررسی رضایتمندی مشتریان بانک پارسیان از کیفیت خدمات بانکداری الکترونیک شهر تهران 
	مدیریت بازرگانی
	ثریا اویسی

	169
	سنجش سطح همسویی بین استراتژی های کسب و کار و استراتژی های فناوری اطلاعات در شرکت سایپا دیزل بر اساس مدل لوفتمن
	MBA
	علیرضا کمان قد

	170
	تدوین اشتراتژی آمیخته محصول برای افزایش مزیت رقابتی در خوشه صادراتی فرش تبریز
	MBA
	محمد محمودی میمندی


	171
	بررسی تاثیر انواع تبلیغات رسانه ای به عنوان یکی از استراتژیهای بازار یابی در رفتار خریداران خودروی سواری
	MBA
	رویا اقبال

	172
	تبیین تاثیر همنوایی استراتژی بازاریابی با استراتژی سطح کسب و کار و رابطه آن با عملکرد با استفاده از نقاط مرجع اشتراتژیک
	مدیریت بازرگانی
	زهرا دهقانی

	173
	آسیب شناسی صنعت توریسم درمانی و ارائه راهکارهای بهبود آن ( مطالعه موردی : استانهای شمالی کشور )
	مدیریت بازرگانی
	مریم اسکندری

	174
	تدوین شاخص های عملیاتی شناسائی استعدادها به منظور تشکیل مخزن استعداد ها در شرکت ساپکو
	مدیریت اجرائی
	حمید علی جباری

	175
	بررسی امکان سنجی داد و ستد الکترونیکی و ارزیابی تاثیر آن بر بازار ( مطالعه موردی در کلان شهر کرج 
	مدیریت بازرگانی
	رضا قصابی

	176
	تجزیه و تحلیل علل عمده ی گرایش مصرف کنندگان شهر کرج به کالا های خارجی
	مدیریت بازرگانی
	سهیلا رمضانی

	177
	بررسی تاثیر هوش عقلی (IQ ) بر رضایت شغلی پرسنل شاغل در شعب تابعه اذاره کل تامین اجتماعی استان البرز
	MBA
	سید مسعود حسینی

	178
	تعیین سنجه های ارزیابی عملکرد موسسه آموزش عالی علمی کاربردی جهاد کشاورزی با رویکرد ارزشیابی متوازن

	MBA
	آقای محمد ابریشم کار

	179
	بررسی موانع مهم تیم سازی سازمانی در سازمان جهاد دانشگاهی 
	مدیریت اجرائی
	بهروز محمدی

	180
	بررسی آمادگی سرمایه سازمانی برای اجرای استراتژی در دانشگاه آزاد اسلامی واحد کرج با رویکرد ارزیابی متوازن 
	MBA
	امیر حسین بابا

	181
	بررسی رابطه خلاقیت استراتژی بازاریابی یا اثر بخشی اجرای استراتژی بازار یابی در کارخانه سیمان دورود
	مدیریت بازرگانی
	سهیلا میرزایی

	182
	راهکارهای افزایش مزیت ایران در جذب و پهلو گیری کشتیهای تجاری در بندر بوشهر
	مدیریت اجرائی
	سعید سهامی

	183
	رتبه بندی اعتباری مشتریان بانک بر اساس روش های داده کاوی ( مطالعه موردی بانک ملت )
	مدیریت بازرگانی
	علی رضایی

	184
	بررسی تاثیر استقرار استاندارد ایزو 9001 بر دستیابی به مزیت رقانتی در شرکتهای تولیدی فرآورده های مشمول استان گیلان 
	مدیریت اجرائی
	هستی خرم خواه

	185
	بررسی مزیت نسبی و اولویت بندی بازارهای هدف صادرات زعفران ایران 
	مدیریت اجرائی
	انسیه کیا

	186
	بررسی نقش مدیریت دانش در سازمان های تولیدی برای رسیدن به کاهش جهانی
	MBA
	حسن سینکائی

	187
	عوامل موثر بر گرایش مصرف کننده به استفاده از تجارت الکترونیک
	مدیریت بازرگانی
	مجتبی احمد لو

	188
	بررسی استقرار مدیریت دانش در گمرک جمهوری اسلامی ایران و ارئه مدل مطللوب بومی
	مدیریت اجرائی
	سارا فرهادیان

	189
	بررسی تاثیر مدیریت دانش بر موفقیت مدیریت ارتباط با مشتری شرکتهای خدمات مسافرتی و هوایی
	مدیریت بازرگانی
	خسروعلیزاده

	190
	برسی عوامل موثر بر توانمندی سازی روانشناختی نیروی انسانی در شرکت بیمه آسیا و ارائه الگو مناسب
	مدیریت اجرائی
	رحیم سلحشور

	191
	بررسی آثار سرمایه فکری و اجزاء آن یر روی مزیت رقابتی در شعب بانک تجارت شهر کرمانشاه  
	مدیریت اجرائی
	حسین ملک خطایی

	192
	تاثیر بکارگیری فناوری اطلاعات بر ابعاد نقشه استراتژی بهبود کیفیت خدمات در سازمان بهداشت و درمان صنعت نفت
	مدیریت اجرائی
	نوشین کریمی آهویی

	193
	بررسی تاثیر پنج نیروی رقابتی پورتر بر موفقیت شرکت ساختمانی بتن رادیه
	MBA
	نازگل دانش پژونژاد

	194
	بررسی تاثیر مدیریت کیفیت خدمات بانکی برای دستیابی سازمان به کلاس جهانی در بانک صادرات کرمانشاه
	مدیریت بازرگانی
	حامد خزاعی

	195
	بررسی تاثیر ارتباط میان دانش برون سازمانی و زنجیره دانش بر کیفیت خدمات (مطالعه موردی بیمه آسیا)
	مدیریت بازرگانی
	حمید رضا برات زاده خسرویه

	196
	بررسی میزان آگاهی و بکارگیری مدیران از مدیریت کیفیت جامع و رابطه آن با اثر بخشی از دیدگاه معلمان در سطح هنرستان های شهر کرج
	مدیریت اجرائی
	فاطمه محمودی خاتون آباد

	197
	بررسی روشهای اثر بخشی تبلیغات در صنعت بانکداری (مطالعه موردی : بانک اقتصادنوین شهر تهران) 
	مدیریت اجرائی
	مجید شفیعی

	198
	بررسی رابطه میزان موفقیت مدیریت تقاضا و توزیع بر زنجیره تامین( مورد مطالعه :صنایع لاستیک بارز کرمان)
	مدیریت بازرگانی
	سلیمه یعقوبی ساردو

	199
	بررسی عوامل موفقیت فروشندگان در ارتقاء سطح فروش (مطالعه موردی شرکت به بخش)
	مدیریت بازرگانی
	سمیرا پور اکبری

	200
	شناسایی و رتبه بندی پیش بینی کننده های شناختی و ساختاری ، موثر بر اعتماد اولیه در مشتریان فروشگاه های اینترنتی(مطالعه موردی :فروشگاه اینترنتی انتشارات بازاریابی )
	مدیریت بازرگانی
	فاطمه ساقی

	201
	تعیین سنجه های ارزیابی عملکرد شرکت صنعتی سرد ساز خود رو با رویکرد ارزشهابی متوازن 
	MBA
	هومن کلوانی

	202
	تبیین آمیخته ترفیع مناسب جهت بهبود فروش محصولات صنایع تولیدی کاشی و سرامیک برای رسیدن به کلاس جهانی 
	مدیریت بازرگانی
	حجت بزاززاده

	203
	تاثیر سبک رهبری بر رضایت مشتریان در بانک صادرات 
	MBA
	سولماز رکوتا

	204
	بررسی متغیرهای موثر بر بازار یابی محصولات پتروشیمی در 

بازارهای صادراتی 
	مدیریت بازرگانی
	محمد فقیهی

	205
	شناسایی و الویت بندی شاخص های موفقیت در بازاریابی کتاب دانشگاهی با رویکرد تصمیم گیری
	مدیریت اجرائی
	سلیمان مولوی

	206
	طراحی الگوی مدیریتی بازسازی معابر شهری منطقه16 تهران
	مدیریت اجرائی
	امید کوثری

	207
	بررسی بین روابط انسانی و رضایت شغلی کارمندان بخش درمان 

سازمان تامین اجتماعی کلینک تخصصی حصارک شهرستان کرج
	MBA
	سحر طیب زاده

تهرانی

	208
	بررسی عوامل موثربر تنوع بخشی منابع مالی بانک مسکن


	مدیریت اجرائی

	محمد نژاد جعفری جیفرودی

	209
	بررسی الزامات اجرای تفکر سیستمی و الویت بندی آن در بانک مسکن استان تهران
	مدیریت اجرائی
	مهرنوش عسگری

	210
	بررسی عوامل کلیدی اثر گذار بر تمایل مشتریان بالقوه به خرید از فروشگاههای اینترنتی و تبدیل آنها به مشتریان وفادار
	مدیریت اجرائی
	محبوبه نجاری

	211
	بررسی عوامل موثر در شکست اجرای پروژه های مدیریت ارتباط با مشتریان ( مطالعه موردی شرکت قطارهای مسافری رجا )
	مدیریت اجرائی
	صادق آقا حسین شیرازی

	212
	بررسی عوامل موثر بر تمایلات مصرف کنندگان برای خرید محصولات سبز( مطالعه موردی : مصرف کنندگان محصولات برقی خانگی دارای بر چسب انرژی A و B در شهر رشت )
	مدیریت بازرگانی

	مریم روحی سفید

مزگی

	213
	بررسی میزان تاثیر وابستگی بر وفا داری در ایجاد رابطه نام تجاری با مصرف کننده
	مدیریت بازرگانی
	سامیه سمیع

	214
	بررسی تاثیر عوامل موثر بر ایجاد تبلیغات دهان به دهان درشرکتهای بیمه البرز ( مطالعه موردی : بیمه ایران)
	مدیریت بازرگانی

	الهام علیمردانی

	215
	شناسایی ورتبه بندی عوامل موثربرکسب مزیت رقابتی در صنعت کاشی و سرامیک استان یزد با استفاده TOPSIS
	مدیریت بازرگانی


	محمد حسین دهقانی

	216
	شناسایی و رتبه بندی برندهای برتر صنعت کفش ایران(تهران)
	مدیریت بازرگانی
	سکینه محمودی

	217
	بررسی رابطه بین ارزش ویژه برند و فرایند تصمیم گیری و انتخاب مصرف کننده ( مطالعه موردی : لپ تاب سونی و سامسونگ )
	مدیریت بازرگانی

	افسانه رضائی

	218
	بررسی عوامل موثر بر توسعه تجارت الکترونیک فرامرزی در صنعت ( مطالعه موردی : شرکت گلستان )
	مدیریت بازرگانی

	مریم رحیمانیا

	219
	مدل سیستماتیک جهت انتخاب بازار بین (غربالگری )
	مدیریت بازرگانی
	محمد انوری پور

	220
	بررسی میزان رضایتمندی بیماران از خدمات بیمار ستانی 

( مطالعه موردی : بیمارستان شهید دکتر لواسانی تهران )
	مدیریت بازرگانی

	شراره رجائی فر


	221
	بررسی عوامل موثر درهمراهی کارکنان شرکت مخابرات استان  تهران با تحول سازمانی در راستای خصوصی سازی بر اساس مدلADKAR
	مدیریت اجرائی

	مهدی صفرپور

	222
	بررسی رابطه مدیریت عملکرد استراتژیک و اثر بخشی عملکرد سازمان  ( مطالعه موردی : شرکت لبنیات پاک )
	مدیریت اجرائی

	رویا حسینی

	223
	ارائه الگویی برای بهبود خدمات گمرک در ایران با رویکرد پویایی شناسی سیستم – مورد مطالعه گمرک شهید رجایی
	مدیریت اجرائی
	هدی اسکندری

	224
	ارزیابی سطح تحول یافتگی بانک صادرات با استفاده از مدل تشخیص سازمانی و ارائه راهکارهای در جهت بهبود آن

	مدیریت اجرائی
	حمید رضا حسن آبادی

	225
	ارزیابی عوامل موثر بر ارزش ویژه نام و نشان تجاری در صنعت لاستیک از دیدگاه مصرف کنندگان در استان خراسانی جنوبی( مورد پژوهشی : برند لاستیک شرکت کویر نایر )
	مدیریت اجرائی
	آسیه محمودی

	226
	استراتژیک نام های تجارت بانک های ایران ( مطالعه موردی : بانک های استان البرز)
	مدیریت بازرگانی

	بهنام

قربانی فرد

	227
	بررسی تاثیراستراتژی   تمایز پور تر بر عملکرد سازمانی از طریق بسته بندی کالاها
	MBA
	رضا نو دهقان

	228
	استفاده از روش حل خلاق مسئله ( TRIZ) در افزایش کیفیت خدمات ارائه شده به بیماران در بیمارستان شهید رجایی قزوین 
	MBA

	الهام شالی پور

	229
	امکانسنجی پیاده سازی سیستم مدیریت کیفیت ISOgoo1-2oo8
در شرکت صنایع غذایی تهران گوار
	MBA

	زهرا رضایی

	230
	ارزیابی ریسک پور تفوی تسهیلاتی بانک سپه
	MBA


	احمد بابایی قلعه



	231
	بررسی کاربرد خلاقیت نظام یافته در ارتقاع کیفیت خدمات بانکداری در افزایش  جذب مشتری با استفاده از الگوریم  TRIZ ( مطالعه موردی : بانک ملت استان تهران )
	مدیریت بازرگانی

	حمیده بصیرزاده


	232
	تبیین تاثیر همنوایی استراتژی سطح کسب و کار و استراتژی بازاریابی بر عملکرد با استفاده از نقاط مرجع استراتژیک 
	مدیریت بازرگانی

	زهرا دهقانی

	233
	پذیرش بانکداری الکترونیک در موسسات مالی با توجه به نقش عوامل ساختاری ، رفتاری و زمینه ای (مطالعه موردی : بانک ملت)
	MBA


	مهدی افروزی

	234
	مقایسه بین خدمات بانکداری الکترونیکی بین بانکهای جدید تاسیس و باسابقه و تاثیر آن در بازاریابی آنها
	MBA


	سیما زمانی


	235
	بررسی و الویت بندی عوامل موثر بر ارزش ویژه برند گردشگری استان آذربایجان غربی با استفاده از تکنیک MADM
	مدیریت بازرگانی

	محمد امین عسگری


	236


	بررسی آثار استراتژی های مالی جهت عدم توقف شرکت های الماسه ساز در دوره افول چرخه عمر محصول
	مدیریت اجرائی

	رقیه جوام


	237
	بررسی چالش های صادرات خدمات فنی و مهندسی ج. ا. ایران به کشور ایران
	مدیریت بازرگانی

	سپیده معنوی

	238
	بررسی اثر بخشی عناصر آمیخته بازاریابی خدمات در جذب گردشگران فرهنگی – مذهبی
	مدیریت بازرگانی

	مرضیه کاتبی


	239
	بررسی مزیت های رقابیی بازار تابلو برق ایران ( بررسی موردی شرکت پارس تابلو
	مدیریت اجرائی

	احسان

محمودی

	240
	بررسی مزیت های رقابتی بازار تابلو برق ایران ( بررسی موردی شرکت پارس تابلو) 
	مدیریت اجرائی

	شیما آقا خانی

	241
	بررسی رابطه بین ویژگیهای سازمانی بر فرایند موفقیت آمیز به کارگیری مدیریت روابط با مشتری
	مدیریت بازرگانی

	مرضیه حامدی


	242
	بررسی تاثیر عناصر بسته بندی بر تصمیم خرید مصرف کننده" مطالعه موردی : صنایع غذایی شهر یزد "
	مدیریت بازرگانی

	مرتضی حاجی رضائی


	243
	بررسی تاثیر یادگیری سازمان بر دستیابی به اهداف استراتژیک سازمان تامین اجتماعی (منطقه کرج)
	MBA
	فریده بیگدلی

	244
	بررسی عوامل موثر بر توسعه برون سپاری فرآیندها در سازمان تامین اجتماعی (مطالعه موردی سازمان تامین اجتماعی استان البرز)
	مدیریت اجرائی
	معصومه جهاندار لاشکی 

	245
	بررسی میزان تاثیر استفاده کارمندان بنیاد شهید شهر تهران از اتوماسیون اداری بر نحوه ارائه خدمات بهتر به جامعه هدف 
	مدیریت اجرائی
	فاطمه کاظمی بیاتی

	246
	جایگاه یابی و نشان تجاری شرکت آرایشی بهداشتی ایران آوند فر نسبت به رقیب از دیدگاه مشتریان 
	مدیریت بازرگانی
	معصومه معین

	247
	ترکیب روش تحلیل پوشش داده ها با تکنیک های تصمیم گیری چند شاخصه به منظور ارزیابی کارائی داروسازی پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار
	مدیریت بازرگانی
	مسعود صحرابائی

	248
	بررسی تاثیر ویژگی های ظاهری بسته بندی بر تصمیم خرید 

( مطالعه موردی : مطالعه موردی : محصولات غذایی رضوی)
	مدیریت بازرگانی
	فاطمه کیهان نژاد

	249
	بررسی نقش اخلاق کاری در کسب مزیت رقابتی در شرکت سهامی بیمه ایران رشت
	مدیریت اجرایی
	سید محسن محمدزاده

	250
	تاثیر مدیریت دانش بر عملکرد کارکنان شرکت پارس خودرو


	مدیریت اجرائی
	اکبر طالبی

	251


	بررسی فراید استفاده از استاندارد PMBOK  در اجرای بهینه ی پروژه های ساختمانی (مطالعه شرکت موردی شرکت یادمان سازه

گستر کرج)
	مدیریت اجرائی


	هدا کرمی



	252
	بررسی چالشهای پیاده سازی فرایند مهندسی مجدد کسب و کار
	مدیریت MBA
	حمید رضا شیر وانی

	253
	بررسی تاثیر ابعاد ارزش کالا از دیدگاه مصرف کننده در انتخاب نوع کالا هنگام خرید موتور و سیکلت ( مطالعه موردی : سه نوع 

مورد سیکلت تولیدی نیرو محرکه )
	مدیریت بازرگانی
	نقی احمدی ورنکشی

	254
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	مدیریت بازرگانی
	حامد محمد زمانی

	315
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	318
	بررسی اثرات استراتژی اعتمادسازی بر استراتژی های بازخوردجویی در سازمان
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